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SmartFarmer

Zinu lapa

Vajadzibu analize un meérka grupas

Projekta vajadzibu analizes meérkis bija izzinat mérka grupu vajadzibas
Metodiska macibu Ilidzekla marketingd (MTTM) - macibu
programmas, macibu rokasgramatas, darba burtnicas un interneta
rika izstradei lauksaimniecibas produktiem projekta partnervalstis.

SmartFarmer projekta mérka grupas ir:

e Lauksaimnieki (jo Tpasi biologiskie), lauksaimniecibas uznéméji,
vaditdji un agro-razoSanas MVU darbinieki (jo Tpasi marketinga
vaditajiem un marketinga/tirdzniecibas darbinieki), potencialie
lauksaimnieki, lauksaimniecibas un tirdzniecibas studenti.

e Sabiedriskas organizacijas un privatas struktlras saistitas ar
projekta tému (piem. lauksaimniecibas politikas veidotaji un
[emumu pienéméji, lauksaimnieku apvienibas, bio-razotaju
kooperativi, Superfoods kooperativi).

e Skolotaji, pasniedzéji, konsultanti, pétnieki un macibu
organizacijas ieinteresétas integrét macibu programmu un
izstradatos macibu materialus savos apmacibu procesos.

e C(Cilveki, kas dzivo lauku rajonos, patérétaji (jo Tpasi biologisku
produktu) un sabiedriba, lai palielinatu visparéjo informétibu par
SmartFarmer un SmartFoods priekSrocitbam.

Saturs

Vajadzibu analize un mérka grupas

Pétijuma meérki un vajadzibu
analizes metodika

Galvenie pétijuma rezultati

Otra partneru tiksanas Riga,
Latvija

SmartFarmer Projekta
Kontaktinformacija

Zinu lapas redaktors

Biedriba “Zemnieku Saeima”

Zinu lapas izstradataji

Inga Berzina
George Adamides
Andreas Stylianou

1



Pétijjuma merki un vajadzibu analizes metodika

Pétijuma meérkis bija izzinat SmartFarmer projekta specifiskas vajadzibas:

Noskaidrot vai lauku MVU partneru regionos/valstis izprot Superfoods nozimi /vértibas.

Salidzinat dazadu ES valstu lauksaimnieku un lauku MVU izpratni par Superfoods. nozimi/ vértibam.

marketinga un tirdznieciba.

Identificet labakos Superfoods marketinga un veicinaSanas rikus un lauksaimnieku, un MVU
vajadzibas dazados partneru regionos.

Salidzinat dazadu valstu pieredzi un praksi Superfoods razosana, tirdznieciba un marketinga.

Identificét raZotajus, asociacijas, skolas, macibu centrus un citas ieinteresétas puses, kuram ir interese
daltbai projekta un apmacibu materialu testésana.

Noteikt, kada veida apmacibas ir vispiemeérotakas.

Vajadzibu analizes pétijuma metodika ieklava procediras un kritérijus respondentu izvélei, mérka grupu
sasniegSanai, ka arT motivésanas veidus dalibai aptauja un intervijas. Projekta partneri izstradaja 1su anketu
un interviju jautajumus, balstoties uz pétijumu metodiku un ProudFarmer projektu. Tika sagatavota forma
regionalo atskaiSu izstradasanai.

Aptaujas rezultata tika savaktas 130 anketas / atbildes: 28 no Kipras, 26 no Griekijas, 25 no Latvijas, 26 no
Portugales un 25 no Spanijas. Turklat, tika intervéti 57 personas (11 no Kipras, 13 no Griekijas, 10 no Latvijas,
10 no Portugales un 13 no Spanijas), kas aptvéra plasu skaitu organizaciju, kuras saistitas un strada nozares
ietvaros, proti, pétniecibas instititus un augstskolas, ministrijas un regionalas valsts iestades, kuras
nodarbojas ar lauksaimniecibu un lauku attistibu, lauksaimnieku apvienibas, eksporta atbalsta institicijas,
lauksaimniecibas finansésanas struktiras un izvélétos lauksaimniekus Superfoods sektora.




Galvenie pétijuma rezultati

Pedejos gados palielinajies tirgus pieprasijums péc veseligas partikas, tai
skaita svaigam ogam un ogu parstrades produktiem. Tomeér jédziens
Superfoods nav daudz pazistams lauksaimniekiem visas projekta valstis
vai oficialajas valsts iestadeés, kuras saistitas ar lauksaimniecibas nozari.
So Tpago jédzienu marketinga biezak izmanto produktu tirgotaji, ka ari
nosaucot édienus restoranos, nevis pasi razotaji.
Superfoods razosanas galvenie izaicinajumi projekta valstis:

e Augstakas razoSanas, iepakosanas un pardosanas izmaksas

e Agroklimatisko apstakli

e Klienti nesaprot, ka Superfoods uzturvértiba attaisno augstaku

pardoSanas cenu

e Gratibas izvéloties vispiemérotakos pardosanas kanalus

e Administrativas procediras

Pamatojoties uz respondentu sniegtajam atbildém, visvairak pieprasitas apmacibu témas ir:

Ka aprékinat tirgus cenu 14%
Procediras eksportam 12%
Kadi ir kvalitates standarti 10%
lepakojums 10%
Kooperacijas metodes 9%
Produktu veicinasanas metodes 8%
Razo$anas metodes / audzé$anas metodes un raZzo$anas izmaksas 8%
Pardosanas kanali (mazumtirdzniecibas kédes u.c.) 8%
Ka izstradat brendu 7%
Ka registrét biologisko produktu razosanu, parstradi un tirdzniecibu 6%
Kas jabat rakstitam uz etiketes (markésana) 6%

Vélamakie veidi apmacibam un informacijas sanemsanai ir: tieSa kontakta apmacibu kursi
(periodiski), Tpasas macibu gramatas, tiessaistes (online) apmacibu kursi, lauka dienas un pieredzes
apmainas vizites.



Otra partneru tikSanas Riga, Latvija

2014.gada 3.junijs
TikSanas 1.diena sanaksmes dalibnieki apsprieda sekojosas projekta témas:
e Vajadzibu analizes rezultati — valstu/regionu zinojums un kopsavilkuma zinojums
e Macibu programmas pielagosana
e IzplatiSanas un rezultatu izmantoSanas plans - progress un nakamie uzdevumi
e Administrativie un finansu jautajumi
e Darba paku detalizéti uzdevumi lidz nakamajai sanaksmei un nakamie uzdevumi (2014. gada jinijs-

oktobris)

e LdV Marlo projekta prezentacija, kuru sniedza CLUTUREX - Marlo koordinacijas komanda

2014.gada 4.jinijs

TikSanas 2.diena SmartFarmer dalibnieki apmekléja vairakas lauksaimniecibas produktu raZoSanas
saimniecibas kopa ar MARLO projekta dalibniekiem:

e Zemnieku saimniecibu ,Gundegas" saimnieciba, kura audzé dizbriklenes un, izmantojot inovativas
tehnologijas, nodrosina dazadu ogu un auglu Zavésanu.

e SIA ,,Ramkalni” partikas produktu razotaju, kurs reagéjot uz pasaules ekonomikas krizi ir veiksmigi
paplasinajis savu darbibu, atverot veikalus un piedavajot dazadus tdrisma pakalpojumus.

e Zemnieku saimniecibu ,Plladzi”, kura izveidota auglu stadu audzétava un nesen uzsakta vina
razoSana (ari no Superfoods ogam, piem. dzérvenes, aronija).

e Zemnieku saimniecibu ,Saulstari -1”: Safari Park More — savvalas briezu audzésanas saimnieciba,
kura ari tarisma pakalpojumus.

Vizisu laika lauksaimnieki tika informéti par SmartFarmer un Marlo projektiem, ka potencialie dalibnieki
izstradato projekta materialu testésana.




ST projekta finanséjumu Muzizglitibas programmas ietvaros atbalsta
Eiropas Komisija. ST publikacija atspogulo tikai autora viedokli, un
Komisija neuznemas atbildibu par jebkadu ietvertas informacijas
izmantoSanas veidu.
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